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mal
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formaga

Efter genomgangen utbildning skall studenten:

—gdvstandigt kunnaidentifiera, analysera och |6sa kommunikationsproblem, samt att med
et vetenskapligt forhalIningssatt kunnaforhallasig till innehdllet i olika medier.

— ha kunskaper om medieteknol ogins och samhaéllsférandringarnas betydel se for
opinionshildning och fér publika relationer

— kunna gora omvérldsanalyser och strategiska dvervaganden samt aga bestéllarkompetens.

Omfattning

Kandidatexamen uppnas efter att studenten fullgjort
kursfordringar om 180 hdgskolepodng med viss inriktning som
varje hogskola sj8lv bestdmmer, varav minst 90 hogskol epodng
med successiv fordjupning inom det huvudsakliga omradet
(huvudomradet) for utbildningen.

For kandidatexamen skall studenten

- visa kunskap och forstéel se inom huvudomradet for

utbildningen, inbegripet kunskap om omradets vetenskapliga
grund, kunskap om tillampliga metoder inom omradet, fordjupning
inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella
forskningsfragor.

For kandidatexamen skall studenten
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- visaformaga att soka, samla, vérdera och kritiskt tolka
relevant information i en problemstélining samt att kritiskt
diskutera foreteel ser, fragestalIningar och situationer,

- visaformaga att gavstandigt identifiera, formuleraoch
|6sa problem samt att genomféra uppgifter inom givnatidsramar,

- visaformaga att muntligt och skriftligt redogora for och
diskuterainformation, problem och Idsningar i dialog med olika
grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att sjavstandigt arbeta
inom det omréade som uthildningen avser.

Varderingsformaga For kandidatexamen skall studenten

och for hallningssitt
- visaférméga att inom huvudomradet for utbildningen gora
beddmningar med hansyn till relevanta vetenskapliga,
samhélleliga och etiska aspekter,

- visainsikt om kunskapens roll i samhéllet och om méanniskors
ansvar for hur den anvands, och

- visaférméaga att identifiera sitt behov av ytterligare
kunskap och att utveckla sin kompetens.

Innehall och Overgripande uppléggning:

upplégg Programmet leder till en filosofie kandidatexamen med medie- och
kommunikationsvetenskap som huvudomréde.
Studenter som har 18st programmet férvantas kunna arbeta med information och
kommunikation inom néringsliv, organisationer och myndigheter. Informator,
marknadskommunikator, medieanal ytiker, mediekonsult &r exempel pa olika relevanta
yrkesbeteckningar. | dvrigt férbereder programmet for en bred arbetsmarknad.
Kommunikationsprogrammet: |nriktning kommunikat6r & en bred och allsidig
kommunikatorsutbildning, med sérskildainslag av skrivande och visuell kommunikation,
vilken ger analytiska och konkreta kunskaper i konsten att kommunicera, av projektledning
och organisation som tranar formagan att leda och driva projekt saval internt som externt i
olikatyper av verksamheter samt kurser i mediernas skilda uttrycksformer. Kursernai
progressionen 1-90hp i huvudomradet medie- och kommunikationsvetenskap &r
huvudsakligen teoretiskt inriktade, medan programmets andra kurser ala har stérre eller
mindreinslag av tilldmpningar och fardighetsévningar.

Utbildningen ger behorighet till studier p& avancerad niva

Beskrivning av programmet

Huvudomradet:

Inom huvudomradet medie- och kommunikationsvetenskap studeras den medierade
kommunikationen i samhéllet, dess olika betydel ser och funktioner. Det innefattar studier av
mediernas yttre villkor, och produktionsférhallanden, deras innehdl och uttrycksformer samt
derasinflytande och betydelse bade i samhallet i stort, for olika grupper och for individer. |
fokus stér studiet av medier sdsom press, radio, TV samt datormedier av olika slag, men ocksa
andratekniker och former for kommunikation tas upp. Huvudomrédet bygger pateorier och
metoder utvecklade inom sdval humanistiska som samhallsvetenskapliga discipliner och
traditioner och innefattar flera olika forskningstraditioner.

Beskrivning av programmets kurser/kursblock

Grundkurser

Termin 1: Medie- och kommunikationsvetenskap 1-30 hp

Kurserna ger en grundlaggande orientering i medie- och kommunikationsvetenskapens
forskningsomraden med utgdngspunkt i sdval kulturteoretisk som samhallsvetenskaplig
tradition. Mediernas ingtitutioner, publiker, estetiska uttryck och offentliga samtal belyses ur
olika perspektiv. Med utgéngspunkt i begrepp som publicitet, mangfald och fornyelse
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studeras medi ehi storiska forandringsprocesser, savé internationel It som nationellt, liksom
forestdllningar om publika arenor och offentliga samtal i skilda kontexter. Teorier om
publiker och deras utveckling, fran forra sekel skiftet fram till idag har en central betydelse:
hér introduceras effektforskningens teorier, kritisk teori, offentlighetsteorier, cultural studies
och feministisk medieforskning.

Teorier om stilar, tolkning, genre och olika estetiska uttryck introduceras, dér sérskild tonvikt
laggs pa analysen av beréttande medier. Aven den digitala kommunikationens estetiska
dimensioner studeras genom att fokusera hur de traditionella mediernas estetiska
konventioner och traditioner fortsétter att existera och integrerasi nya
kommunikationstekniker.

Den forsta terminen introduceras ocksa forskningsomréadet riskkommunikation, med fokus pa
mediernas framstallning av osdkerhet, risker och hot samt hur olika aktorer, som offentliga
myndigheter och privata foretag, kommunicerar sin verksamhet och existens.

Termin 2: Extern och intern information

| kurserna Strategisk kommunikation respektive Journalistiskt skrivande undersoks strategier
for utatriktad verksamhet. | kursen undersoks forhallandet mellan medierna, medborgarna och
myndigheterna, eller andra avsindare, med avseende pa olika paverkansprocesser.
Utgangspunkten & den externa kommunikationens ekonomiska, sociala, kulturella och
politiska forutsdttningar. M edierade kampanjer med syfte att skapa forandringar hos
mottagarnas kunskaper, attityder, vérderingar eller beteenden undersoks, delsi fallstudier,
dels genom planeringen av olika informationsinsatser.

Kursen Journalistiskt skrivande fordjupar kunskapernai journalistik och medier ur sava
retoriskt som praktiskt perspektiv. Skrivovningar och diskussion av texter (savél egna
Ovningstexter som autentiska tidningstexter) &r ett viktigt inslag i kursen.

I kursen Organi sationskommunikation studeras och diskuteras intraprentrskapets majligheter
och handlingsutrymmen samt relationer mellan medarbetare i kunskapsorgani sationer.
Genom historiska tillbakablickar granskas forestéliningar om kommunikationens betydelse
for arbetdivets och samhéllets organisering och féréndring. M oderna organi sationsprinciper
jamfors med postmoderna organi sationsformer och strategier. Centrala teman & individen i
organisationen och kommunikationens roll vid organisationsforandring.

Termin 3: Under den tredje terminen férdjupas den internt och externt orienterade
kommunikationen genom tva kurser i projektledning.

| kursen Copywriting trénas fardigheten i att formulera reklambudskap i skrift, samtidigt som
omdomet vad géller att kritiskt analysera och granska reklam och marknadsféring trénas.
Kursen Medier och typografi ger kunskaper om typografins betydelse i olika medier och
regelsystem. Ovningar i att analysera och producera grafisk form och bild ger praktiskt
anvandbar kunskap samtidigt som formagan till en savstandig och kritisk hallning vad géller
formfragor tranas.

Termin 4:

Medie- och kommunikationsvetenskap 31-60 hp. Fortsdttningskurs.

Har orienteras studenterna om férhallandet mellan teori och metod inom det medie- och
kommunikationsvetenskapliga omradet samt om olika metoder att analysera och undersoka
bild- och andra medietexter, med utgangspunkt bade i humanistiska och
samhéllsvetenskapliga traditioner. Inom kursen finns ett sarskilt fokus pa medieanalys och
kvantitativa understkningar, sdsom opinionsundersokningar och undersokningar av
manniskors medieanvandning. Terminen avslutas med ett §alvstandigt uppsatsarbete, dér
grundldggande vetenskapliga tillvagagangssétt tillampas.

Termin 5:

| kursen Storytelling for kommunikatorer introduceras beréttel sebegreppet. Principer och
teorier for beréttande diskuteras och applicerasi praktiska dvningar. Ett visst fokus pavisuella
medier praglar kursen.

Praktikkursen omfattar tio veckors praktik i arbetslivet pa en arbetsplats vars verksamhet
ligger inom kommunikationsomradet.

Kursen Visuell kommunikation, som avslutar terminen, riktar fokus mot bildens funktion och
uttryck i olika mediala kontexter, med sérskild tonvikt lagd pareklam, PR och
informationsverksamheter i vidare mening.

Termin 6:
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Ovrigt examen

Examensbenamning
Forkunskaper

Studentinflytande

Ovrigt

Arskurs1
Period  Kurskod

11 HMEO3A

Medie- och kommunikationsvetenskap 61-90 hp

Héar studeras medier och kulturteori, som ger studenterna fordjupade kunskaper i centrala
teoribildningar kring forhallandet mellan medier, kultur och samhélle.

Detta forhallande studeras ur saval ett institutionellt och diskursivt perspektiv, som med fokus
pareception och representation. Kursen har ett sarskilt fokus pa med ett sérskilt fokus pa
medialisering, globalisering och medieutveckling.

Dessutom sker ett fordjupat studium i de vetenskapsteoretiska fragor som aktualiserasi
medieforskningen. Det sidlvstandiga arbetet, som omfattar 15 hogskolepodng, utgors av ett
sélvstandigt vetenskapligt arbete inom ett av medie- och kommunikationsvetenskapens
forskningsomraden.

Sjélvstandigt arbete (examensarbete)

For kandidatexamen skall studenten inom ramen for
kursfordringarna ha fullgjort ett gévstéandigt arbete

(examensarbete) om minst 15 hogskol epoang inom huvudomrédet for
utbildningen.

Ovrigt

For kandidatexamen med en viss inriktning skall ocksa de
preciserade krav gélla som varje htgskola gélv bestdmmer inom
ramen for kraven i denna examensbeskrivning.

Filosofie kandidatexamen
Grundlggande behdrighet

Uthildningsrad ska knytas till utbildningsprogrammet. Uthildningsledaren skaingdi rédet och
vara ordférande och sammankallande. Utbildningsradets syfte &r att ge studenter och
foretradare for yrkesliv/samhélle inflytande 6ver utbildningsprogrammen.

Undervisning och examination

Inom programmet tillampas en pedagogik som stimulerar till savstandighet i
kunskapsstkande och problemformul ering samt problemlsning. Det betyder att ett
kontinuerligt reflekterande kring kunskapsproduktionen &r inbyggt i utbildningen, bl.a. genom
laborationer och projektarbeten.

Undervisningen sker i form av forel@sningar, seminarier samt enskilda uppgifter och/eller
gruppuppgifter.

Under utbildningens gang dokumenteras studenternas forvarvade kunskaper och fardigheter i
en sa kallad portfolj som visar progressionen i studierna. | portfljen ska framga att studenten
tranatsi olika mediala uttrycksformer, i ord och bild/rérlig bild samt i enlighet med sava
akademiska traditioner som publika relationer.

Internationalisering

Med internationalisering avses att studenterna pa programmet erbjuds en studiemiljé som
praglas av kontakter med det internationella forskarsamhaéllet. Det sker dels genom att
studieplanerna och kursplanerna kontinuerligt halls aktuella med avseende pa nya forskarron,
dels genom att de undervisande |ararna aktivt stér i kontakt med den internationella
forskningen och utvecklingen inom relevanta amnesomraden. Mgjlighet finns for studenter att
forlagga en del av studierna utomlands.

Benamning Fordjupning Poéang Omréde
Medie- och kommunikationsvetenskap (1- GIN 30hp Medie- och
30) kommunikation

svetenskap
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1:3 MK G301
1:4 SLGO008
1:4 MKG302
Arskurs?2

Period  Kurskod
2:1 MKG002
2:1 MKGO001
2:2 SLGO010
2:2 HMTOOA
2:3 MK G303
Arskurs3

Period  Kurskod
31 MK G000
31 MKG500
32 HMVO00A
3:3 MKG800

Strategisk kommunikation: miljé och hélsa

Journalistiskt skrivande

Organisationskommunikation

Bendmning

Projektledning |1

Projektledning |

Copywriting

Medier och typografi

Medie- och kommunikationsvetenskap (31-
60)

Bendmning

Storytelling for kommunikatorer

Medie- och kommunikationsvetenskap,

praktik

Visuell kommunikation

Medie- och kommunikationsvetenskap (61-
90)
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