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Specific Expected Learning Outcomes for the Programme

After completed programme, the student should

— demonstrate the ability to work with qualified business administration assignmentsin public
and private organisations

— have devel oped and specialised the own knowledge within the business administration field,
with emphasis on accounting or business and devel opment-oriented management in changing
and culturally different environments.

For magisterexamen skall studenten

- visakunskap och forstéel se inom huvudomradet for
uthildningen, inbegripet saval 6verblick dver omradet som
fordjupade kunskaper inom vissa delar av omradet samt insikt i
aktuellt forsknings- och utvecklingsarbete, och

- visa fordjupad metodkunskap inom huvudomradet for
utbildningen.

For magisterexamen skall studenten
- visaférméaga att integrera kunskap och att analysera, bedoma

och hantera komplexa foreteel ser, fragestéliningar och
situationer &ven med begrénsad information,
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http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/programme.pdf?identifier=SAENM.AFUT&revisionId=48&lang=sv

Varderingsfor maga
och for hallningssitt

Innehall och
upplagg

- visaformaga att sjavstandigt identifiera och formulera
fragestéllningar samt att planera och med adekvata metoder
genomfora kvalificerade uppgifter inom givnatidsramar,

- visaformaga att muntligt och skriftligt klart redogéra for
och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de argument
som ligger till grund for dessai dialog med olika grupper, och

- visa sidan fardighet som fordras for att deltai forsknings-
och utvecklingsarbete eller for att arbetai annan kvalificerad
verksamhet.

For magisterexamen skall studenten

- visaférméga att inom huvudomradet for utbildningen gora
beddmningar med hansyn till relevanta vetenskapliga,
samhélleliga och etiska aspekter samt visa medvetenhet om
etiska aspekter pa forsknings- och utvecklingsarbete,

- visainsikt om vetenskapens mojligheter och begrénsningar,
dessroll i samhéllet och manniskors ansvar for hur den
anvands, och

- visaférméaga att identifiera sitt behov av ytterligare
kunskap och att ta ansvar for sin kunskapsutveckling.

Overgripande uppléggning

Det foretagsekonomiska magisterprogrammet (MBA) &r ett ettérigt utbildningsprogram pa
avancerad niva som leder till en magisterexamen. Programmets huvudomréde &r
foretagsekonomi.

Uthildningens innehall syftar till att ge de kunskaper som krévs for att kunna arbetainom
omradet affarsutveckling (Business Management). Examen uppnas efter att studenten fullgjort
dei utbildningsplanen angivna kursfordringarna vilket motsvarar ssmmanlagt 60
hogskolepoang. Studiernai foretagsekonomi skaledatill att kunskaper och forstaelse
inhémtas fér fértagande och de villkor som &r férenat med att starta, driva och utveckla
foretag i eninternationell konkurrensmiljo.

Huvudomradet

Det foretagsekonomiska magisterprogrammet med foretagsekonomi som huvudomréde anges
med internationell inriktning; Business Management (MBA). Inriktningen omfattar studier av
foretags fornyel seprocesser med projekt i ledarskap, marknadsforing, innovativ
affarsutveckling med stoéd av IKT (informations- och kommunikationsteknik) samt olika
former av féranderliga och kulturellt skilda miljoer.

Progressionen i programmet sker genom en 6kad komplexitet i kursernasinnehdll och 6kad
séavstandighet i studentens kunskapsutveckling. Utbildningen avslutad med ett §alvstandigt
examensarbete dér forsknings- och yrkestillampningar betonas. Under studiedret ska den
studerande visa fordjupade kunskaper och férdigheter inom den valdainriktningen.

Undervisning och examination

Programmet ges pa campus. Studenter ansoker och antasi nationell och internationell
antagning. Undervisningen utgdr frén utbildningsplattformen Blackboard (Bb) painternet. |
programmet formedlas undervisningen pé engel ska (Business Management). Undervisningen
ar framst seminariebaserad dér studenterna forutsatts kunna formulera komplexa
foretagsproblem, soka information, géra analyser och foresl& |6sningar. Detta sker i grupper
och individuellt, dels med handledning och tutorials, delsi gemensamma seminarier, dar de
studerande granskar och diskuterar varandras arbeten.

Studierna praglas genomgaende av en vetenskaplig kunskap och ett reflekterande

forhaIningssatt dar det géller att identifiera, beskriva och analysera foretags méngfald av
problem och méjligheter.

Sida 2



Examensbenamning

Foérkunskaper

Studentinflytande

Internationalisering

Internationalisering sker allméant genom val av projektamnen och informationskallor samt
forelasningar pa engelska. Studentutbyten med andra lander ar en viktig del av
internationaliseringen i programmet formellaavtal om student- och l&rarutbyten finns som
mojliggor detta.

Filosofie magisterexamen

- Examen pa grundniva som omfattar minst 180 hdgskol epoang
- 90 hogskolepoang inom huvudomrédet foretagsekonomi
- Engelska 6

Uthildningsrad ska knytas till utbildningsprogrammet. Utbildningsledaren skaingai radet och
vara ordférande och sammankallande. Utbildningsradets syfte &r att ge studenter och
foretrédare for yrkediv/samhélle inflytande 6ver utbildningsprogrammen.

Programstudenterna ska arligen ges méjlighet att |amna synpunkter pa
utbildningsprogrammet genom en programutvardering. Programutvéarderingen ska ske genom
anvandandet av hdgskolegemensamt utvérderingsverktyg. Sammanstéllning av
utvarderingsresultatet ska ldmnas till Utbildnings- och forskningsnémnden.

Examenskriterier

M agji sterexamen uppnés efter att studenten fullgjort kursfordringar om 60 hégskolepodng
varav minst 45 hogskolepoang med fordjupning inom det huvudsakliga omrédet
(huvudomradet) for utbildningen. Dartill stélls krav pa avlagd kandidatexamen, konstnérlig
examen, yrkesexamen om minst 180 hdgskolepoéng eller motsvarande utléndsk examen.

Sjalvstandigt arbete

For magi sterexamen samt ekonomie magi sterexamen skall studenten inom ramen for
kursfordringarna ha fullgjort ett é@vstandigt arbete (examensarbete) om minst 15
hogskol epoéng inom huvudomradet for uthildningen.

Hallbar utveckling
Programmet skall genomférasi enlighet med hogskolans policy for héllbar utveckling.

Ovrigt

Arskurs1

Period  Kurskod
11 FEA230
11 FEA260
1.2 FEA210
1:2 FEA220
1:3 FEA240
1:3 FEA250
1:3 FEA800

Bendmning Férdjupning Poang Omréde
Comparative Management Culture AIN 7,5hp F()'retagsekonom
i
Leadership and Gender AIN 7,5hp Ft')retagsekonom
i
Customer Relationship Management A1N 7,5hp Fdretagsekonom
i
Marketing Theories AIN 7,5hp Ft')retagsekonom
i
Advanced Management AIN 7,5hp Fdretagsekonom
i
International Business Srategy AIN 7,5hp Ft')retagsekonom
i
Master Thesisin Business Administration AlE 15hp Foretagsekonom
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http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA230&revisionId=3078
http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA260&revisionId=3080
http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA210&revisionId=3077
http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA220&revisionId=3089
http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA240&revisionId=4114
http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA250&revisionId=3088
http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA800&revisionId=3082

1:3 FEA270 Emerging Markets AIN 7,5hp Foretagsekonom
i
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http://utb.hig.se/fafne/app/public/pdf/course.pdf?identifier=FEA270&revisionId=3081

