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HALLBARA AFFARSRELATIONER for innovativa SMFs internationalisering

Sméa och medelstora foretags (SMFs) internationalisering
med stdd av samverkan, digitalisering och hallbarhet.
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SMF egenanpassad affarsmodell

Regional strukturomvandling stéller krav pd SMFs att utveckla marknads-
kunskap som effektiviserar internationaliseringsprocessen. HARisi-projektet
utgar frén att i transferering mot hallbar, digitaliserad och internationellt
inriktad affarslogik behdver SMFs, Region Gavleborg, stdd i att utveckla
egenanpassad affarsmodell. Den utvecklas i samverkan med projektgrupp,
framjare, studenter och expertis.

Arbetet omfattar 7 traffar dar foretagen far utbyta erfarenheter med andra
SMFs, far stdd i att utveckla marknadskunskap som ror formella krav,
kulturella férutsattningar pa marknaden och tréning i hur hallbarhetskrav
kan hanteras som konkurrensmedel. Studenters problembeskrivning och
analys av SMFs verksamheter ger dem ett utifranperspektiv dar féretagen
far forslag pa nya lésningar.

Specifikt uppmérksammas hur samverkan, digitalisering och halloarhet
kan utgora verktyg som bidra till att starka och effektivisera utvecklingen
av marknadskunskap.
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Utveckling av marknadskunskap

Okad kunskap hos SMFs om den internationella marknaden genom traffar,
eget arbete med verksamhetsanpassad affarsmodell dar de far:

e utveckla samarbeten/natverkande, tillampa digitala I[dsningar och implementering
av hallbarhet i verksamheten som moter internationella marknadens krav

e utbyta erfarenheter med andra SMFs som strategiskt bidrar till det egna arbetet
och utveckling av egenanpassad affarsmodell

¢ mota studenter som bidrar till kunskap om internationella férutsattningar och
analys av specifika behov

e traffa projektgrupp, framjare och annan expertis som ger rad och tips i arbetet

Tréffa studenter som bidrar
til kritisk analys utifran SMFs s[
behov och verksamhet. : 40w Akademiskt stéd i att
/ ———— hantera marknadskunskap,
I I I I samverkan, digitalisering
s======_ och héllbarhet.

Kontakt med ledande expertis

i Sverige som arbetar med
internationaliseringsfragor. @

Mota organisationer i det
regionala Framjarsystemet
med erfarenhet av SMFs
férutsattningar och behov.

Ingé i ett sméafdretagarnitverk
som identifierar och utveckla
I6sningar att hantera
internationaliseringsprocessen.
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SMFs internationalisering sker genom att utveckla kunskap om:

e hur den prioriterade marknaden ser ut vad géller att méta strukturella,
kulturella och hallbarhetskrav

® hur interaktion och samverkan med regionala, nationella och internationella
intressenter kan bidra till konkurrenskraft

e digitala verktyg som underlattar att utveckla marknadskunskap och samverkan

¢ vad hallbarhet innebér, kan bidra till for verksamhet och kan anvandas som
verktyg att méta kritiska kunders krav
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Marknads- Battre formaga TillAmpning av Kunskap i att
kunskap i att till interaktion och digitala tekniker anvanda hallbarhet
mota strukturella, samverkan for 6kad konkurrens
kulturella och
hallbarhetskrav

Kunskapsutveckling for internationalisering




HARIsi projektgrupp och Framjare

Docent Agneta Sundstrém, Projektsamordnare Professor Aihie Osarenkhoe
agneta.sundstrom@hig.se aihie.osarenkhoe@hig.se

Agneta Sundstrém ar docent i Féretags- Aihie Osarenkhoe &r professor i Féretagsekonomi
ekonomi med forskningsintresse riktat mot och forskningssamordnare. Han forskar om hur
Corporate Social Responsibility (CSR)/ relations- och nétverksbyggande verktyg tillampas for

att studera samhallsutmaningar sdsom globalisering,
forskning uppmarksammar hur féretagens urbanisering och digitalisering, och &ven om kraften
marknadsorientering riktat mot héllbarhet bidrar hos relationer, samverkan och natverk som en grund
till att gdéra dem nationellt och internationellt for affarspraxis i olika kontexter.

konkurrenskraftiga.

hallbarhet och marknadsorientering. Hennes

Professor Akmal Hyder
akmal.hyder@hig.se

Akmal Hyder ar professor i Fdretags-
ekonomi med inriktning mot marknads-
foring. Han har jobbat Iange med
internationaliserings fragor och natverkande
sarskilt i samband med SMFs.

Docent Daniella Fjellstrém
daniella.fiellstrom@hig.se

Daniella Fjellstrém ar docent i Foretagsekonomi,
utbildningsledare fér MBA-programmet och
internationaliseringsansvarig. Hon ar ansvarig for
studenternas samarbete i projektet, for planering,
samordning och anpassning av deras aktiviteter
till SMEs problem och behov.

Dr. Ehsanul Huda Chowdhury
ehsanul.chowdhury@hig.se

Dr. Ehsanul Huda Chowdhury &r
universitetslektor i Féretagsekonomi.
Ehsanul har forskat inom marknadsféring,
internationell affarsstrategi, CSR-
implementering och Supply Chain
Management under de senaste tio aren.

Projektledare Nina Daskalova
nina.daskalova@hig.se, 026-64 87 63

Nina Daskalova ar ledare for projektet och
universitetsadjunkt i Foretagsekonomi med
inriktning marknadsféring och ledarskap.

Hon har jobbat med flera projekt med
samverkan i fokus och &r sarskilt intresserad av
digitaliserings och internationaliserings fragor.

Kontakt med projektgruppen:

HARisi@hig.se
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Almi erbjuder affarsutveckling och finansiering till foretag som vill véxa och
q I I I I utvecklas. Vad behdver ditt foretag for att vaxa?
FindIT finns for att hoja konkurrenskraften for sma och medelstora industrinara
F - n d = foretag i Gavleborg och Dalarna. Det gor vi med hjalp av kompetensutveckling och
| I samverkan med naringsliv, IT-leverantérer, akademi och offentlig sektor, men ocksa
Frarwts i Wbt -t genom att stddja framvaxten av nya féretag, produkter och metoder.
futu re "Vi stéder utveckling och tillvéaxt for att framja hélsa och valbefinnande
pOSitiO n ;7° for invanarna i den smarta, hallbara och livskraftiga staden.”
Coompanion Gavleborg framjar entreprendrskap som varnar om social, ekonomisk
C@M PAN'ON och miljimassig hallbarhet. Vart arbete resulterar i foretag som tar samhalisansvar,
lokal utveckling och en méngfald av agarmodeller i det svenska néringslivet.

NS, “ o Mellansvenska Handelskammaren ar en medlemsorganisation som arbetar fér
‘A MELLANSVENSKA foretagens basta genom program och natverk samt opinionsarbete inom till
exempel infrastruktur, export och energifragan. Vi vill skapa férutséattningar for

Handelskammaren hallbar tillvaxt och konkurrenskraft for och med vara medlemmar.
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